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◦Собственный стиль
◦Общие стандарты оформлОбщие стандарты оформл
◦Ненавязчивость
◦Стабильность
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Охват аудитоОхват аудито
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За 1, 5 года охват группы 
Ботанический сад БИН РАНБотанический сад БИН РАН 
вырос в 8 раз
В реальности эта цифра вВ реальности эта цифра в 
десятки раз больше, т.к. 
ведущие СМИ пользуются 
группой как достоверным 
источником информации
Рост посещаемости Сада:

2014 г – 250 000 чел.
2015 г – 300 000 чел. 
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